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«Troppo pericoloso
chiudersi nel recinto»

ino a qualche giorno fa
F era uno dei leader del
i «fronte del no» all'etichet-
ta made in Italy, adesso, vista
la versione finale della legge
approvata alla Camera, Carlo
Guglielmi, amministratore de-
legato dell’azienda di illumina-
zione Fontana Arte e presiden-
te di Indicam (Istituto per la
lotta alla contraffazione) & un
po’ pilt morbido nei toni.

Trasparenza

«ll fatto di aver inserito 1'ob-
bligo della tracciabilita dei
prodotti rende molto piu tra-
sparente il nostro sistema pro-
duttivo, pero il percorso & ap-
pena iniziato. Serve un salto
di qualitd a livello comunita-
rio: avere regole condivise da
tutto il mercato, quindi da tut-
ti gli Stati membri, & infatti la
vera garanzia che alla fine, pa-
radossalmente, non siano pro-
prio le aziende italiane a esse-
Ie pill penalizzate da una rego-
lIa solo italiana». L'etichetta
made in Italy da sola rischia di
essere un bluff se dietro non
¢'eé la qualita che ci contraddi-
stingue da sempre»,

I distinguo maggiori vanno
fatti seftore per settore «Pen-
siamo al design, indiscutibil-
mente uno dei fiori all’occhiel-
lo della produzione italiana —
continua Guglielmi —. Se fos-
se made in Italy solo cid che
dal progetto alla produzione &
totalmente italiano, possiamo
pensare che tutta la produzio-
ne eccellente che & nata dalla
collaborazione fra i grandi de-
signer di tutto il mondo e il
know how produttivo italiano,
non sia pitt made in Italy?»

E non si tratta di casi limite,
considerato che lo stesso av-
viene nel mondo dell'arredo o
della moda. «Certo — aggiun-
ge Guglielmi — sarebbe para-
dossale: i pit grandi architetti
e designer del mondo scelgo-
no le aziende italiane per dare
concretezza alle loro idee per-
ché nessuno al mondo lo sa fa-
re allo stesso livello di qualita,
ma le stesse aziende italiane,
pur producendo in Italia, non
potrebbero apporre il mar-
chio made in Italy al frutto di
queste collaborazioni perché
la nazionalita del designer ¢,

e
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do ombre su quel patrimonio
d'immagine che & l'etichetta
made in Italy».

Horne suropas

1l testo che é stato approva-
to alla Camera sembrerebbe
andare in questa direzione:
chiarezza nella tracciabilita
dell'intera filiera. «Ed ¢ gia un
bel risultato. Ma il vero salto
di qualita avverra quando
avremo una legislazione seria,
a livello Ue, che imponga la
marchiatura per le merci pro-
dotte fuori dai confini comuni-
tari e, per quanto riguarda
I'uso dell’etichettatura, un re-
golamento che tenga conto

I dell’evoluzione dell’industria

italiana degli ultimi decenni e
della sua grande capacita di at-
tirare talenti nel campo del

.

progetto. Non ¢ solo grazie a
! Il design resta
un simbolo

italiano anche
quando ¢i si
awale di
professionisti
stranieri

Fontana Arte H presidernts Carlo Gughietmi

poniamo, inglese o giappone-
se o statunitense?».

Diverso & pero il discorso
per chi, oltre ad avere consu-
lenti stranieri, sposta la produ-
zione all'estero pur mantenen-
do la «bandiera italiana».

«Non ¢'¢ dubbio. E per que-
sto che sono per la trasparen-
za della filiera — continua Gu-
glielmi —. Ma per tutii. Ci so-
no aziende che fanno contraf-
fazione proprio dall'ltalia. Ser-
vono leggi semplici che con-
fondano iconsumatori geitan-

un’etichetta "made in Italy"
che si conferisce automatica-
mente qualita al prodotto».

E poi c'¢ il problema della
contraffazione. «E un fenome-
no che si pud combattere te-
nendo presenie che a volte il
pericolo arriva anche dall’lta-
lia. Solo una tracciabilith com-
pleta potrebbe aiutarci a fron-
teggiare questo pericolosissi-
mo nemico del manifatturie-
YO».
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