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CONTRAFFAZIONE COUNTERFEITING

a cura di‘hy Anto

DIFENDERE LA CREATIVITA Protecting Creativity

Alcuni paesi dell'Unione, secondo
Carlo Guglielmi, presidente di Cosmit
e di Indicam, sono restii a combattere
il fenomeno per timore di conseguenze
negative sulle proprie aftivita
commerciali. Il nuovo ruolo della rete
¢ Ie iniziative in difesa della proprieta
individuale e della creativita made

in [taly. Un valore da salvaguardare

in modo piu sistematico, soprattutto
in un momento cosi complesso

a oura di curated by Gianluigi Torchiani - B2B24.it

Prodotti imitati, copiati oppure contraffatti:
quali le sostanziali differenze?

Si tratta di tre tipologie diverse I'una dall'altra, alcune
delle quali effettivamente viclano le norme di legge e
altre no. Limitazione, ad esempio, non & perseguibile
penalmente; spesso alcuni prodution prendono qual-
cosa di esistente & gli cambianc pochi particolari
appunto per non essere accusati di aver copiato (owve-
ro di aver riprodotto in tutto & per tutto un articolo gia
brevettato), che & un reato vero e proprio. La contraf-
fazlone, invece, & una copia In cui & anche riprodotto il
brand di chi ha realizzato il prodotto originale. Questi
sono gli aspetti legali def fenomeno, ma allrettanto
importante € avere coscienza del problema culturale:
capiare e contraffare non significa nient'altro che
rubare un pezzetto d'intelligenza altruj, @ inoltre biso-
gna avere la consapevolezza che la contraffazione @
un danno per I'economia & per il proprio paese.

A quanto ammonta il giro d'affari

della coniraffazione in [talia e nel mondo?

il fenomeno & pari ormai al 9% del Pil mondiaie, sfia-
ma parlando di una cifra sbalorditiva, ovwvero circa 350
miliardi di euro. L'ltalia, in particolare, il primo paese
n Europa per consumo di procotti contraffathi, oltre a
essere il principale produttore europeo ¢ il quinto a
livello mondiale. Nonostante Ia contraffazione nasca e
si alimenti nell'illeg alcuni amministrator sono
perd restil a rendersi conto di questa situazione, e
anche talune sentenze della giustizia in materia sono
davvero opinabill.

Quale ruolo puo giocare I'Europa

nella lotta alla contraffazione?

Noi vorremmo che 'Europa si dotasse di un Alto com-
missario per la lotta alla contraffazione, perché il pro-
blema non & pill risolvibile soitanto a livelio italiano ma
& pluttosto globale, Puriroppe i paesi del Nord Europa
sembrano frenare qualsiasi iniziativa, abbiamo avuto
un commissario europeo che avrebbe dovuto occupar-
si di queste tematiche, linglese Peter Mandeison, ¢
che ha invece fatto di tutto per non farlo. | paesi del

I'Est Europa e i porti del Nord sono infatti vere € pro-
prie porte per l'ingresso di queste mercl. Eppure ¢
sono alcuni stati, come Gran Bretagna e Olanda, che
non hanno ura reale volontd di combattere questo
fenormeno, perché i loro interessi song focalizzati sul
trade, sia commerciale sia finanziario, e dunque dal
loro punto di vista I'importante & far transitare quanta
pill merce possibile

Quale ¢ stato I'impatto di Internet

sul pianeta contraffazione?

L'impatto & stato drammatico. Internet & un enorme
canale di distribuzione dei prodotti contraffatti, anche
in questo senso ci vorrebbe una regolamentazione
diversa. A nostro awiso anche i provider, | grandi por-
tali come Google, eBay, dovrebbero avere la responsa-
bilita degli articoli che ospitano sul propri server.

Dal momento che un semplice commerciante & consi-
derato dalla legge come corresponsabile se mette in
vendita un prodotto contraffatto, non si vede per quale
motiva i giganti del web non debbano preoccuparsi di
quelio che & commercializzato sui propri siti,

Il settore del mobile e della cucina

¢ a rischio contraffazione?

Sicuramente i tratta di un comparto a rischio, anche
s asiste soprattutto un problema di copie e di imita-
zioni, Tutti | prodofti possono essere colpiti: se un
tempo si poteva dire che gli articol di fascia pil afta
erang meno imitati e copiati, oggl non & pill cosi.

La tendenza & quelia di copiare e produzioni di suc

cesso, che hanno grandl numeri e giustificano ingenti
jnvestimenti da parte del contraffattori. Anche in que

sto settore ¢i sono stati casi clamoresi di violazione
della proprieta intellettuale: | divani di Le Corbusier per
Cassina sono stati copiati in un modo incredibile, cosi
come fa serie Arco della Flos. Un desting simile hanno
subito le lampade Scintilla @ 1853 prodotte dalla mia
azienda, Fontana Arte, che sono state riprodotte in ita-
ia e all'estero.

Che tipo di azioni avete in programma

come Cosmit per tutelare la proprieta
intellettuale?

Innanzitutio occorre sottolingare come ii nostro Saloneg
del Mobile abbia sempre dedicato molta aftenzione a
questo tema: non @ facile essere presenti nel nostri
stand, tanto che ¢’ una lista dattesa molto lunga

Carlo Guglielmi,
presidente

di Cosmit

e di Indicam.

Carlo Guglielmi,

and tndicam.

Numerose aziende asiatiche, che pure sono presenti in
tante altre fiere, non hanno alcuna possibilita di esse-
re ospitate all interno def nostro Salone

in Germania, al contrario, ci sono padiglioni interi delie
fiere dell'lluminazione affittati 2 copiatori cinesi. Come
Cosmit cerchiamo invece di premiare sempre la qua-
lita. In passato ci sono stati alcuni sequastr di merce
copiata o contraffatta persino all'interno del Salone, ed
& probabile che alcune aziende si stiano attrezzando
per effettuare contralli anche nella prossima edizione
della manifestazione. Seno convinto che anche per le
fiere, che rappresentano senz'altro un'importante
porta d'ingresso per queste merci, ¢i voirebbe un
regolamento comune.

According to Carlo Guglielmi, President
of Cosmit and Indicam, some countries
in the European Union are not willing to
cooperate in the fight against
counterfeiting as they fear it might
have a negative impact of their trade
activities. We talked about the role of
the Internet and what is being dane to
protect intellectual property and ‘'made
in ltaly’ creativity, These values should
be protected methodically, especiaily
during difficult periods like the one we
are going through.

Imitation, copying, counterfeiting:
what is the difference?
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