PRODOTTO
FALSO
E UN REATO

una piccola furbizia, un atteggiamento un

po’ disincantato nei confronti di marchi alla
moda: molti consumatori pensano che 1’acquisto
di un prodotto contraffatto si riduca a questo.

I ]n gesto innocuo, poco piu di uno scherzo,

Purtroppo non ¢ cosi: se la contraffazione ¢ un
reato punito dal Codice Penale nella totalita dei
paesi civili (compresa I’Italia), se essa costituisce
una grave fonte di preoccupazione per governi e
organizzazioni transnazionali quali le Nazioni
Unite o ’Unione Europea, un motivo c’¢.

La contraffazione ¢ una piaga i cui danni col-
piscono tutti noi. In ordine di gravita crescente,

essa danneggia le imprese i cui marchi sono
copiati, gli Stati in cui tale attivita si svolge, la
societa civile nel suo insieme.

Se le imprese vengono “derubate” del valore
dei loro marchi, faticosamente acquisito in
decenni di lavoro, lo Stato subisce un danno
economico diretto dal fatto che ogni attivita di
contraffazione comporta una totale evasione
fiscale e contributiva.

Ma chi soffre maggiormente ¢ la societa civile
nel suo insieme, cioé¢ tutti noi: la contraffazione
si basa su un sistema di lavoro nero, che da una
parte rende ricattabili i suoi addetti e dall’altra
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mette in pericolo i posti di lavoro legittimi;
favorisce 1'usura e il riciclaggio di denaro
sporco; ¢ in grado di finanziare altre attivita del
crimine organizzato, dallo spaccio di droga al
commercio delle armi; mette in pericolo la
sicurezza e la salute dei consumatori.

E non esistono falsi innocui. Ci sono in
circolazione pastiglie per freni false che pos-
sono costarvi la vita. Occhiali falsi che rischia-
no di rovinarvi la vista. Medicinali falsi in
grado di peggiorare lo stato di salute a chi gia
ha problemi di salute. Chi compra un prodotto
falso finanzia attivita criminali: ¢ importante
rendersene conto. Tutti.
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